Kod przedmiotu: 2

1. INFORMACJE O PRZEDMIOCIE - SYLABUS

A. Podstawowe dane

Nazwa przedmiotu/zajeé

Ekonomia z ekonomikg mediow

Nazwa przedmiotu/zajeé w
jezyku angielskim

Economics and Media Economics

Kierunek studiow

Dziennikarstwo i komunikacja spoteczna 0 module
public relations

Poziom studiow

| stopnia, licencjackie

Profil

praktyczny

Forma studiow

stacjonarne

Jednostka prowadzaca kierunek

Karkonoska Akademia Nauk Stosowanych w Jeleniej
Gorze

Wydziat Nauk Humanistycznych i Spotecznych
Katedra Nauk Spotecznych

Imie¢ i nazwisko nauczyciela(-li) i
stopien lub tytul naukowy osoby
odpowiedzialnej za przygotowa-
nie sylabusa

dr hab. Katarzyna Szalonka, prof. KANS

Przedmioty wprowadzajace

brak

Wymagania wstepne

brak

B. Semestralny/tygodniowy rozklad zaje¢ wedlug planu studiow

. _ . .. | Zajecia | Liczba
Semestr Wyktady | Cwiczenia | Warsztaty |Laboratoria | Seminaria orojektowe | punktéw
(W) ©) (Wr) (L) ©) (P) ECTS*

3 15 15 3

2. CELE KSZTALCENIA DLA PRZEDMIOTU

C1 | Zapoznanie studentéw z podstawowymi kategoriami ekonomicznymi.

= podazy.

Zapoznanie studentow z istota oraz zasadami ksztaltowania si¢ rynku, popytu i

monetarnej.

Przekazanie studentom wiedzy dotyczacej podstawowych kategorii makroekonomii
C3 | - cyklu koniunkturalnego,

zrodel bezrobocia i inflacji oraz istoty pieniadza i polityki

C4 | Zapoznanie studentow z mechanizmami funkcjonowania rynku mediow w Polsce.

Zaznajomienie studentow

C5 | nediow.

z charakterystyka dzialalnosci podmiotdw na rynku

3. EFEKTY UCZENIA SIE DLA PRZEDMIOTU




Odniesienie
Odniesienie do
Lp. Opis efektow uczenia si¢ dla przedmiotu \Ssci;lli:rflérlllt(g\:v Ch?lrilig;rr)]/isgyk
uczenia si¢ (kod sktad-
nika opisu)
WIEDZA
Student zna 1 rozumie  uwarunkowania
W1 ekonomiczne 1 organizacyjne odnoszace si¢ do K W05 P6S WK
pracy w instytucjach medialnych i zwigzanych z - -
komunikowaniem
UMIEJETNOSCI
Student potrafi samodzielnie zdobywac¢ wiedzg i
poszerza¢ umiejetnosci zawodowe zwigzane z
Ul wybrana sferg dziatalno$ci spolecznej, medialnej i K_Uo7 P6S_UU
zwigzanej z komunikowaniem
Absolwent potrafi pracowa¢ i wspotdziatat w
U2 grupie, przyjmujac w niej rdzne role, w tym takze K U08 P6S UO
planowa¢ i1 organizowa¢ prace indywidualng i - -
zespotowa
KOMPETENCIJE SPOLECZNE
Absolwent  jest gotow do myslenia i
K1 przedsigbiorczego dziatania w sferze komunikacji K_KO03 P6S_KO
spotecznej i mediow
K2 Absolwent jest gotow odpowiedzialnie wypetniaé K KO4 P6S KR
powierzone mu role zawodowe - -

4. METODY DYDAKTYCZNE

| Wyktad z prezentacjg multimedialng, dyskusja, prelekcja, metoda przypadkéw, warsztaty

5. FORMA | WARUNKI ZALICZENIA PRZEDMIOTU

Wyklad: Egzamin pisemny sprawdzajacy wiedz¢ 1 umiejetnosci z tresci programowych.
Ocena z egzaminu pisemnego jest obliczana procentowo w nastepujacy sposob:

- ocena bardzo dobra: 100% — 91% wiasciwych odpowiedzi,

- ocena dobra+: 90% — 81% wtasciwych odpowiedzi,

- ocena dobra: 80% — 71% wtasciwych odpowiedzi,

- ocena dostateczna+: 70% — 61% wtasciwych odpowiedzi,

- ocena dostateczna: 60% — 51% wtasciwych odpowiedzi.

W przypadku uzyskania ilo$ci punktow mniejszej od 51% student otrzymuje oceng

niedostateczng.

Warsztaty: opracowanie projektu w trakcie zaje¢ warsztatowych i jego przedstawienie na
zajgciach.

Ocenie podlega:

a) zawarto$¢ merytoryczna — 10 pkt

b) zgodnos¢ z tematem projektu — 10 pkt

d) stopien wykorzystania materiatdéw zrodtowych — 10 pkt

e) trafno$¢ wnioskowania — 10 pkt




e) poprawnosc¢ jezykowa — 10 pkt

max 50 pkt.

Do otrzymania oceny pozytywnej wymagane jest uzyskanie punktéw (26 pkt)

Ocena bdb — 46 — 50 pkt
Ocena db+ - 41 — 45 pkt
Ocenadb -35-40 pkt
Ocena dst + 30 — 34 pkt
Ocena dst — 26 — 29 pkt

6. TRESCI PROGRAMOWE

Wyktad

1. Podstawowe pojecia i przedmiot ekonomii
2.Rynek, popyt, podaz

3. Przedsigbiorstwo

4.Gospodarstwo domowe

5. Wspotcezesne systemy gospodarcze
6.Pieniadz i polityka monetarna

7.Cykl koniunkturalny. Bezrobocie i inflacja
8. Powtorzenie , dyskusja i podsumowanie

Warsztaty

1. Informacje dotyczace warunkoéw zaliczenia.

2.Wskazanie literatury.

3.Zapoznanie z programem i formg zajec.

4.Indywidualne rozdzielenie zadan.

5.Przedmiot ekonomiki medidow, media w gospodarce.

6.Firmy i produkcje medialne, formy rynkéw medialnych.

7.Firmy medialne. Strategie firm medialnych.

8. Charakterystyka rynku mediow: czasopisma, radio,
telewizja.

9. Powtorzenie i podsumowanie. Wystawienie i wpisanie
ocen.

7. METODY (SPOSOBY) WERYFIKACJI I OCENY EFEKTOW UCZENIA SIE
OSIAGNIETYCH PRZEZ STUDENTA

Forma oceny

Efekt uczenia sig Egzamin pisemny Projekt
w1 X
Ul X
U2 X
K1 X
K2 X
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9. NAKEAD PRACY STUDENTA — BILANS GODZIN I PUNKTOW ECTS

Aktywnos$¢ studenta

Obcigzenie stu-
denta — liczba go-

dzin

Zajecia prowadzone z bezposrednim Udziat w zajeciach dydaktycz-
udziatem nauczyciela lub innych oséb | nych, wskazanych w pkt. 1B 30
prowadzacych zajecia

Przygotowanie do zajec 20
Praca wtasna studenta Studiowanie literatury 15

Inne (przygotowanie do egza-

minu, zaliczen, przygotowanie 25

projektu itd.)
L.aczny naktad pracy studenta 90

Liczba punktow ECTS 3

* ostateczna liczba punktow ECTS




